
Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Рахаев Анатолий Измаилович
Должность: И. о. Ректора
Дата подписания: 18.03.2025 16:56:52
Уникальный программный ключ:
b049feef759df6f58f67585b9bb2502ddf293921



Фонд оценочных средств предназначен для контроля знаний обучающихся 

программы бакалавриата направления подготовки 42.03.02 Журналистика по дисциплине 

(модулю) «Арт-менеджмент». 

Фонд оценочных средств рассмотрен и утвержден на заседании кафедры 

режиссуры СКГИИ. Протокол № 7 от  .02.2025 г. 

 



СОДЕРЖАНИЕ 
 

 

1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе 

освоения образовательной программы, описание показателей, критериев 

оценивания компетенций на различных этапах их формирования 

 

4 

2. Методические материалы и типовые контрольные задания, необходимые 

для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, 

характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освоения 

профессиональной образовательной программы 

11 

3. Перечень контрольных заданий и иных материалов, необходимых для 

оценки знаний, умений, навыков и опыта деятельности 
 

  10 



4  

Фонд оценочных средств (ФОС) для проведения текущего контроля успеваемости и 

промежуточной аттестации обучающихся базируется на перечне компетенций с указанием 

этапов их формирования в процессе освоения образовательной программы. ФОС обеспечивает 

объективный контроль достижения всех результатов обучения, запланированных для 

дисциплины ФОС включает в себя: 

 описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их 
формирования, описание шкал оценивания; 

 методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, 

навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций; 

 типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки 
знаний, умений и уровня овладения формирующимися компетенциями в процессе освоения 

дисциплины (практический показ). 

 

1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения 

образовательной программы, описание показателей, критериев оценивания компетенций на 

различных этапах их формирования 

Оценочные средства по образовательной программе обеспечивают надежную и интегративную 

(комплексную) оценку результатов обучения и освоения дисциплины (модуля) Б1.В.ДВ.03.02 

«Арт-менеджмент». 

 

Карта компетенций 

Код и наименование компетенции выпускника: 

– Способен продвигать журналистский текст и (или) продукт путем взаимодействия с 

социальными группами, организациями и персонами с помощью различных каналов 

коммуникации (ПК-4); 

Код и наименование индикатора достижения компетенций выпускника: 

ПК-4.1. Способен информировать аудиторию о публикации журналистского текста и (или) 

продукта с помощью релевантных онлайн- и офлайн- ресурсов; 

ПК-4.2. Способен отслеживать реакцию целевой аудитории и принимать участие в обсуждении 

публикации; 

ПК-4.3. Способен корректировать свои творческие действия в зависимости от результата 

взаимодействия с аудиторией; 

 

 

В результате освоения дисциплины студент должен демонстрировать следующие 

результаты обучения: 

 
Знать: 

– особенности различных направлений работы журналиста в разных медийных средах 

(телевидение, онлайн-СМИ), включающей подготовку  собственных  публикаций  и 

   сотрудничество с другими участниками производства; 

– коммуникационную концепцию рекламы и PR как экономического и социального феномена; 

– психологические механизмы восприятия рекламных и PR-текстов в контексте особенностей 

массового сознания; 

– систему ценностных предпочтений целевых аудиторий; 
Уметь: 
–ориентироваться в вопросах, связанных с выбором наиболее эффективных  каналов рекламной и 

PR- коммуникации; 

– планировать и организовывать рекламные и PR- кампании в масс-медиа; 
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– анализировать рекламу и акции по связям с общественностью в СМИ; 
Владеть: 

– методами маркетинговой разработки рекламных и PR-акций, навыками подготовки рекламных 

обращений и PR- текстов, а также профессиональными умениями в сфере организационно-

производственной  деятельности  институтов рекламы и связей с общественностью; 

 

Типы компетенций: профессиональные компетенции студента ОПОП ВО по 

направлению подготовки 42.03.02 «Журналистика»  

 

1.1. Этапы формирования компетенций и средства оценивания 

Результаты освоения дисциплины, подлежащие проверке 

 

Результаты обучения 

(компетенции) 

Индикаторы достижения 

компетенций (для 

планирования результатов 

обучения по элементам 
образовательной 

программы и 

соответствующих 
оценочных средств 

Основные показатели оценки 

результатов 

обучения 

Вид оценочного 

материала, 

обеспечивающий 

формирование 
компетенций 

   

 ПК-4. 

Способен 

продвигать 

журналистский 

текст и (или) 

продукт путем 

взаимодействия с 

социальными 

группами, 

организациями и 

персонами с 

помощью 

различных 

каналов 

коммуникации. 

 

ПК-4.1. Способен 

информировать 

аудиторию о 

публикации 

журналистского 

текста и (или) 

продукта с помощью 

релевантных онлайн- 

и офлайн- ресурсов 

ПК-4.2. Способен 

отслеживать реакцию 

целевой аудитории и 

принимать участие в 

обсуждении 

публикации; 

ПК-4.3. Способен 

корректировать свои 

творческие действия в 

зависимости от 

результата 

взаимодействия с 

аудиторией 

 

Знать: 

–особенности различных 

направлений работы 

журналиста в разных 

медийных средах 

(телевидение, онлайн-

СМИ), включающей 

подготовку  собственных  

публикаций  и 

   сотрудничество с другими 

участниками производства; 

– коммуникационную 

концепцию рекламы и PR 

как экономического и 

социального феномена; 

– психологические 

механизмы восприятия 

рекламных и PR-текстов в 

контексте особенностей 

массового сознания; 

– систему ценностных 

предпочтений целевых 

аудиторий; 

Уметь: 

– ориентироваться в 

вопросах, связанных с 

выбором наиболее 

эффективных каналов 

рекламной и PR- 

коммуникации; 

– планировать и 

Устный опрос; 

Написание 

реферата; 
Презентация; 

Контрольная 

работа; 

Тестирование; 
Промежуточна я 

аттестация; 

Итоговая 
аттестация. 
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организовывать рекламные и 

PR- кампании в масс-медиа; 

–анализировать рекламу и 

акции по связям с 

общественностью в СМИ. 

Владеть: 

– методами маркетинговой 

разработки рекламных и PR-

акций, навыками подготовки 

рекламных обращений и PR- 

текстов, а также 

профессиональными 

умениями в сфере 

организационно-

производственной  

деятельности  институтов 

рекламы и связей с 

общественностью; 

 

1.2. Критерии формирования оценок на различных этапах их формирования 

Текущий и рубежный контроль. 

Оценка регулярности, своевременности и качества выполнения обучающимися учебной 

работы в течение всего периода изучения дисциплины. Оценивание складывается из объёма 

посещаемости и качества успеваемости обучающегося за весь период обучения, а также с 

учетом изучения отдельных тем, выполнения отдельных видов работ, участия в семинарах, 

круглых столах и конференциях в СКГИИ и структурных подразделений СКГИИ. Итоговая 

оценка (оценивание) складывается в результате проведения текущего и итогового контроля по 

дисциплине (модулю) Б1.В.ДВ.03.02 «Арт-менеджмент». 

При разработке критериев оценочных средств для контроля качества изучения данной 

дисциплины учитываются междисциплинарные связи, содействующие формированию знаний, 

умений и владений у обучающихся в процессе изучения дисциплин обязательной части Блок 1 

Дисциплины (модули). 

Основными видами контроля успеваемости обучающихся являются: устный опрос, доклад-

сообщение, самостоятельная работа, реферат/презентация, контрольная работа/промежуточная 

аттестация и экзамен. 

Экзамен осуществляется преподавателем по дисциплине, возможно присутствие педагогов 

кафедры. По итогам контроля выставляется соответствующая оценка. Критерии оценки 

компетенции осуществляются по пятибалльной системе. 

Оценивание ответа на зачете/экзамене (примерное в зависимости от структуры 

билета) 

 

4-х бальная 

шкала 

показатели критерии 

Отлично «5» Полное посещение аудиторных 

занятий 

Полнота изложения 

теоретического материала; 

Полнота и правильность 

решения практического 

задания; 

Усвоение фундаментальных 

понятий темы, проблемы, идеи            

дисциплины; умение логически 

выстраивать структуру и 

содержание вопроса; 

использование навыков 

критического мышления для 
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Правильность и/или 

аргументированность 

изложения 

(последовательность действий 

Самостоятельность ответа; 

 Культура речи 

анализа и синтеза материала. 

Владение культурным 

мышлением; способность к 

обобщению, восприятию 

информации, постановки цели и 

выбору пути ее достижения; 

умение адаптировать вопросы 

культуры и искусства в контекст 

гуманитарных знаний. Хорошее 

оперирование категориально-

понятийным аппаратом, знание и 

содержание основной и 

дополнительной литературы. 

  

Хорошо «4» Полное посещение аудиторных 

занятий 

Полнота изложения 

теоретического материала; 

Полнота и правильность 

решения практического 

задания; 

Правильность и/или 

аргументированность 

изложения 

(последовательность действий 

Самостоятельность ответа; 

 Культура речи 

Знание ключевых понятий 

изучаемой дисциплины, их 

четкое определение и описание; 

обнаружение несущественных 

фактических неточностей; 

достаточное использование 

навыков критического 

мышления и умственных 

навыков; способность 

анализировать 

мировоззренческие, социально и 

личностно значимые 

общегуманитарные проблемы; 

неполное владение категориями, 

отсутствие ссылок на 

первоисточники. 

 

Удовлетворит

ельно «3» 

Посещение аудиторных занятий 

Полнота изложения 

теоретического материала; 

Полнота и правильность решения 

практического задания; 

Правильность и/или 

аргументированность изложения 

(последовательность действий 

Самостоятельность ответа; 

 Культура речи 

Отбор, определение и описание 

лишь некоторых ключевых 

понятий, тем и проблем; 

недостаточное владение 

количеством фактов, 

поддерживающих детали ответа; 

слабое использование навыков 

критического анализа; слабое 

знание первоисточников и 

исследований по дисциплине; 

отсутствие способностей к 

самостоятельному мышлению и 

критическому анализу. 

 

Неудовлетвор

ительно 

«2» 

Посещение аудиторных занятий 

Полнота изложения 

теоретического материала; 

Неполное знание объема 

изучаемой дисциплины; 

отсутствие логического 
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 Полнота и правильность решения 

практического задания; 

Правильность и/или 

аргументированность изложения 

(последовательность действий 

Самостоятельность ответа; 

 Культура речи 

мышления, неспособность к 

обобщению и анализу, 

восприятию информации, 

постановки цели и выбора путей 

ее достижения; отсутствие 

представления об учебных и 

научных источниках по 

изучаемому предмету. 

 

 

 

2. Методические материалы и типовые контрольные задания, необходимые для 

оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности,  

характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освоения 

профессиональной образовательной программы 

 

№ Наименование 

оценочного средства 

Краткая характеристика 

оценочного средства 

Представление 

оценочного 

средства в фонде 

1. Контрольная работа Средство контроля усвоения 

учебного материала темы, 

раздела или разделов 

дисциплины, организованное 

как учебное занятие в виде 

собеседования преподавателя с 

обучающимися 

Вопросы по 

темам/разделам 

дисциплины 

2. Тест Система стандартизированных 

заданий, позволяющая 

автоматизировать процедуру 

измерения уровня знаний и 

умений обучающегося 

Фонд тестовых 

заданий 

3.  круглый стол/при наличии 

(дискуссия, полемика, 

диспут, дебаты) 

 

Средство проверки умений 

применять полученные знания 

для решения задач 

определенного типа по теме 

или разделу 

Перечень тем 

освещения 

4. Эссе/рефераты Продукт самостоятельной 
работы студента, 
представляющий собой 
авторский (редакторский) 
журналистский текст и (или) 
продукта с применением 
современных редакционных 
технологий 

Перечень тем 
освещения 
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 Экзамен Средство контроля усвоения 

учебного материала темы, 

раздела или разделов 

дисциплины, организованное 

как учебное занятие в виде 

собеседования преподавателя с 

обучающимися 

Вопросы по 

темам/разделам 

дисциплины 

 

3. Перечень контрольных заданий и иных материалов, 

необходимых для оценки знаний, умений, навыков и опыта 

деятельности 

3.1. Типовые задания для текущего контроля успеваемости 

Вопросы по темам дисциплины «Арт-менеджмент» 

(контролируемая компетенция ПК-4; индикаторы достижения компетенцииПК-4.1, 

ПК-4.2; ПК-4.3) 

Подготовка к семинарам 

Планы семинарских занятий 

1. Семинар 1. Российский арт-менеджмент в системе мировой арт-индустрии 

2. Семинар1-3 

3. Арт-индустрия в условиях рыночных отношений. 

4. Становление арт-менеджмента за рубежом. 

5. Российский арт-менеджмент: становление и развитие. 

 

6. Семинар 2. Управление арт-индустрией 

7. Семинар 4-6 

8. Административная деятельность зрелищных мероприятий. 

9. Творческо-производственная деятельность зрелищных мероприятий. 

10. Нормативно-правовые основы арт-менеджмента. 

 

11. Семинар 3. Реализация технологий менеджмента 

12. Семинар 7-10 

13. Продюсирование. Практический менеджмент. 

14. Бизнес-планирование творческого коллектива. 

15. Менеджмент гастрольной деятельности. Эстрадный имидж исполнителя. 

16. Технологии организации шоу-программ. Реклама в сфере арт-менеджмента. 

Темы для рефератов 

1. Арт-индустрия в условиях рыночных отношений. 

2. Франция (XI в.) как носитель новой общественной идеи. 

3. Развитие джаза за рубежом. 

4. Становление рок музыки (середина ХХ в.) в Америке. 

5. Мировая арт-индустрия как система. 

6. Основные формы организации мирового искусства. 

7. Роль мировой арт-индустрии в духовной жизни общества. 

8. Особенности и характерные черты отечественной арт-индустрии. 

9. Защита авторских прав. 

10. Профессиональные объединения ведущих компаний-производителей 

11. Перспективы развития российского шоу-бизнеса. 

12. Шоу-бизнес как «индустрия развлечений». 

13. Продукты и услуги сферы шоу-бизнеса. 

14. Структура коммерческой деятельности в сфере шоу-бизнеса. 
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15. Понятие «художественно-творческая продукция». 

16. Виды и типы художественно-творческой продукции: 

17. Типичная структура творческой фирмы. 

18. Искусство как сфера жизнедеятельности общества. 

19. Жанры и виды искусства. 

20. Современное состояние искусства и его влияние на содержание деятельности арт-

менеджера. 

21. Основные структурные элементы управления в сфере арт-индустрии. 

22. Характеристика управленческих ролей арт-менеджера 

23. Организационное оформление фирмы. 

24. Суть административного управления организаций развлекательной сферы. 

25. Понятие и сущность творческо-производственной деятельности. 

26. Основные направления творческо-производственной деятельности предприятия 

развлекательной направленности. 

27. Этапы планирования творческо-производственной деятельности: 

28. Взаимодействие административного и художественного руководства. 

29. Охрана интеллектуальной собственности как важнейшее направление. 

30. деятельности арт-менеджера. 

31. Закон РФ «Об авторском праве и смежных правах». 

32. Гражданско-правовые и иные меры защиты авторских прав. 
 

Вопросы для подготовки к семинарским занятиям 

1. Продукты и услуги сферы шоу-бизнеса 

2. Структура коммерческой деятельности в сфере шоу-бизнеса 

3. Понятие «художественно-творческая продукция». 

4. Типичная структура творческой фирмы. 

5. Управление как особый вид деятельности. Основные структурные элементы управления. 

6. Требования к организации развлекательной направленности. 

7. Принципы управления на предприятиях развлекательной сферы предприятия. 

8. Организационная структура предприятия развлекательной сферы. 

9. Основные направления творческо-производственной деятельности предприятия 

развлекательной направленности. 

10. Этапы планирования творческо-производственной деятельности. 

11. Взаимодействие административного и художественного руководства 

театрально-зрелищными предприятиями. 

12. Виды деятельности арт-менеджера. 

13. Профессиональные функции руководителя в сфере арт-индустрии. 

14. Личные качества арт-менеджера и их характеристика. 

15. Аспекты деятельности арт-менеджера. 

16. Экономические и социальные условия продюсерской деятельности. 

17. Цели, задачи и функции продюсерской деятельности. 

18. Компоненты продюсерской деятельности. 

19. Промоушн как вид маркетинговой деятельности. 

20. Основные этапы продвижения продукции арт-индустрии на рынок услуг. 

21. Основные функции промоутерской деятельности 

22. Классификация ночных клубов. 

23. Функции и принципы деятельности ночного клуба. 

24. Комплектование развлекательной программы соответствует типу клуба и 

предпочтениям реальной клубной аудитории. 

25. Аспекты деятельности концертного агентства при организации гастролей. 

26. Факторы прямого и косвенного воздействия на организацию гастролей. 

27. Специфика гастрольных туров. 
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Методические рекомендации по подготовке к защите реферата  

При подготовке к устному опросу/ защите реферата следует, прежде всего, просмотреть 

конспекты лекций. Если какие-то вопросы вынесены преподавателем на самостоятельное 

изучение, следует обратиться к учебной литературе, рекомендованной преподавателем. 

Оценочные материалы для творческой работы (презентаций, рефератов, докладов, 

сообщений) 

Творческая работа (презентации, рефераты, доклады, сообщения) 

 – продукт самостоятельной работы студента. Творческая работа предполагает 

изложение какого-либо вопроса на основе классификации, обобщения, анализа и 

синтеза одного или нескольких источников: создание авторской  работы с учетом 

специфики разных типов СМИ и других медиа или осуществляет редакторскую 

деятельность в соответствии с языковыми нормами, стандартами, форматами, жанрами, 

стилями, технологическими требованиями разных типов СМИ и других медиа. 

Специфика творческой работы: 

• не содержит развернутых доказательств, сравнений, рассуждений, оценок, 

• дает ответ на вопрос, что нового, существенного содержится в тексте. 

 

Виды творческой работы(презентации, рефераты, доклады, сообщения) 
 

По полноте изложения Информативные (рефераты-конспекты). 

Индикативные (рефераты-резюме). 

По количеству реферируемых 

источников 

Монографические 

Обзорные. 

Этапы работы над учебной творческой работой: 

1) Выбор темы. Тема предоставляется преподавателями, а также, обучающийся 

праве выбрать интересующую его тему с оригинальности; 

2) подбор и изучение источников по теме; 

3) прочтение выбранных источников с последующей систематизацией всей 

информации согласно теме;  

4) разработка плана творческой работы; 

5) создание журналистского продукта; 

6) проверка. 

Примерная структура творческой работы традиционно состоит из трех частей: 

вступление, основная часть, заключение. 

Методические рекомендации по созданию творческой работы (презентации): 

Творческая работа представляет собой журналистский продукт, который ориентирован на 

создание произведения, способного удовлетворить особые общественные потребности, 

актуальные в данный момент. 

Требования: 

– содержание (степень соответствия теме, полнота изложения, наличие анализа, использование 

нескольких источников и т.д.); 

– соответствие жанру заданного текста 

– аргументированность выдвигаемого тезиса (ссылки на источники, экспертные мнения, 

примеры из практики) 

– качество изложения материала (грамотность, стиль написания); 

Методические рекомендации по написанию реферата: 

Написание рефератов и докладов. Реферат представляет собой сокращенный пересказ 
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содержания первичного документа (или его части) с основными фактическими сведениями и 

выводами. 

Написание реферата используется в учебном процессе вуза в целях приобретения студентом 

необходимой профессиональной подготовки, развития умения и навыков самостоятельного 

научного поиска: изучения литературы по выбранной теме, анализа различных источников и 

точек зрения, обобщения материала, выделения главного, формулирования выводов и т. п. 

Процесс написания реферата включает: выбор темы; подбор нормативных актов, специальной 

литературы и иных источников, их изучение; составление плана; написание текста работы и ее 

оформление; устное изложение реферата. 

Темы рефератов должны охватывать и дискуссионные вопросы курса. В рабочей программе 

приведена примерная тематика рефератов. Студент вправе определить собственную тему для 

исследования, согласовав ее с научным руководителем. 

Реферат должен включать: введение, основное содержание и заключение, Общий объем 

реферата предполагает 20-25 листов. 

Технические требования к оформлению реферата следующие. Реферат оформляется на листах 

формата А4, с обязательной нумерацией страниц, причем номер страницы на первом, 

титульном, листе не ставится. Поля: верхнее, нижнее, правое, левое – 20 мм. Абзацный отступ – 

1,25; Рисунки должны создаваться в циклических редакторах или как рисунок Microsoft Word 

(сгруппированный). Таблицы выполнять табличными ячейками Microsoft Word. Сканирование 

рисунков и таблиц не допускается. Выравнивание текста (по ширине страницы) необходимо 

выполнять только стандартными способами, а не с помощью пробелов. Размер текста в 

рисунках и таблицах – 12 кегль. На титульном листе реферата нужно указать: название 

учебного заведения, факультета, номер группы и фамилию, имя и отчество автора, тему, место 

и год его написания. 

 

Критерии и показатели оценивания учебной творческой работы 

Критерии оценивания реферата / проекта / эссе / письменной (творческой) работы 

Оценка «отлично» выставляется обучающемуся, если содержание письменной работы 

соответствует заявленной в названии тематике, документ оформлен в соответствии с общими 

требованиями написания и техническими требованиями; работа имеет чёткую композицию и 

структуру, в тексте отсутствуют логические нарушения в представлении материала; корректно 

оформлены и в полном объёме представлены, как минимум, сноски и ссылки на 

использованную литературу; отсутствуют орфографические, пунктуационные, грамматические, 

лексические, стилистические и иные ошибки в авторском тексте; письменная работа 

представляет собой самостоятельное исследование, представлен качественный анализ 

найденного материала, отсутствуют факты некорректных заимствований. 

Оценка «хорошо» выставляется обучающемуся, если содержание письменной работы 

соответствует заявленной в названии тематике; работа оформлена в соответствии с общими 

требованиями написания, но есть погрешности в техническом оформлении; письменная работа 

имеет чёткую композицию и структуру; в тексте работы отсутствуют логические нарушения в 

представлении материала; в полном объёме представлены список использованной литературы, 

но есть ошибки в оформлении; корректно оформлены и в полном объёме представлены ссылки 

на использованную литературу; отсутствуют орфографические, пунктуационные, 

грамматические, лексические, стилистические и иные ошибки в авторском тексте; письменная 

работа представляет собой самостоятельное исследование, представлен качественный анализ 

найденного материала, отсутствуют факты некорректных заимствований.  

Оценка «удовлетворительно», если содержание письменной работы соответствует 

заявленной в названии тематике; в целом работа оформлена в соответствии с общими 

требованиями написания соответствующих текстов, но есть погрешности в техническом 

оформлении; в целом письменная работа имеет чёткую композицию и структуру, но в тексте 

есть логические нарушения в представлении материала; в полном объёме представлен список 

использованной литературы, но есть ошибки в оформлении; некорректно оформлены или не в 
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полном объёме представлены ссылки на использованную литературу в тексте работы; есть 

единичные орфографические, пунктуационные, грамматические, лексические, стилистические 

и иные ошибки в авторском тексте; в целом письменная работа представляет собой 

самостоятельное исследование, представлен анализ найденного материала, присутствуют 

единичные случаи незначительных по содержанию некорректных заимствований. 

Оценка «неудовлетворительно», если содержание письменной работы соответствует 

заявленной в названии тематике; в работе отмечены нарушения общих требований её 

написания; есть погрешности в техническом оформлении; в целом письменная работа имеет 

чёткую композицию и структуру, но в тексте есть логические нарушения в представлении 

материала; в полном объёме представлен список использованной литературы, но есть ошибки в 

оформлении; некорректно оформлены или не в полном объёме представлены ссылки на 

использованную литературу в тексте письменной работы; есть частые орфографические, 

пунктуационные, грамматические, лексические, стилистические и иные ошибки в авторском 

тексте; письменная работа не представляет собой самостоятельного исследования, отсутствует 

анализ найденного материала, текст фрагментарно представляет собой некорректные 

заимствования трудов другого автора (других авторов). 

 

Оценочные материалы для тестирования. Тестирование – это диагностический метод, 

который позволяет выявить уровень знаний, умений и навыков, а также их соответствие 

определенным нормам. Тест – это контрольное задание, проводимое в равных для всех 

обучающихся условиях, длительность и характер которого строго соотнесены с объективными 

факторами: цели обучения и конкретного теста, характер изучаемого материала. Результаты 

выполнения теста поддаются количественной оценке. 

Тестовые задания выполняются в форме проведения письменного тестирования, состоят 

из теоретических вопросов по основным темам дисциплины. 

Тестовые  испытания по дисциплине: 

(контролируемые компетенции: ПК-4)  
 

 Арт-рынок – это 

а) экономическая категория, подразумевающая общий порядок цен на художественные 

произведения того или иного автора, его инвестиционную привлекательность, посредничество 

заключения сделок купли-продажи произведений искусства; 

б) это полифункциональное явление, своеобразный регулятор взаимоотношения художника и 

публики, выполняющий ряд социальных функций; 

в) сфера деятельности, включающий в себя производство, сбыт произведений искусства и услуг в 

сфере культуры, сопряжённые секторы и потребительскую аудиторию. 

 

 Функции арт-рынка: 

а) информационная;  

б) посредническая;  

в)ценообразующая; 

 г)стимулирующая;  

д)гуманистическая;  

е) регулирующая;  

ж) социокультурная. 

 Провенанс: 

а) информационная функция арт-рынка; 

б) история владения или биография художественного полотна (исторические документы, 

упоминания биографов); 

в) способ продажи товаров, при котором товар (или образцы его) предварительно выставляют для 

осмотра. 

 Ключевые составляющие художественного рынка: 
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а) потребитель; 

б) художественный продукт; 

 в) арт-дилер; 

г) художник. 

 Субъекты арт-рынка: 

а) арт-дилер; 

б) владелец галереи, салона;  

в) аукцион; 

г) художественные ярмарки; 

д) меценат; 

е) художественный продукт. 

 Регулирующая функция арт-рынка: 

а) регулирование спроса и предложения; 

б) ангажированность - один из критериев востребованности художника; 

в) направление развития национальной экономики (характер и уровень развития образования, 

массовой информации, законодательства в области культуры и искусства); 

г) осуществление продажи экспонируемых работ; 

д) побуждение производителей создавать нужные обществу экономические и культурные 

блага с наименьшими затратами и получать достаточную прибыль. 

 

 Арт-индустрия – это ... 

а) (от лат. art-, industria – деятельность) – сфера деятельности, сектор арт-рынка, включающий в 

себя производство, сбыт произведений искусства и услуг в сфере культуры, сопряжённые секторы 

и потребительскую аудиторию; 

б) это полифункциональное явление, своеобразный регулятор взаимоотношения художника и 

публики, выполняющий ряд социальных функций; 

в) (от лат. art-, industria – деятельность) – сфера деятельности, способ продажи товаров, при 

котором товар (или образцы его) предварительно выставляют для осмотра. 

 Последовательность исторических этапов становления арт-индустрии: 

а) появление различных развлекательных заведений;  

б) Трубадурское движение во Франции; 

в) новые музыкальные направления XX века (джаз, рок-опера). 

Последовательность этапов развития художественного рынка: 

а) разделение арт-рынка на две сферы – сферу продаж мастеров прошлого и сферу продаж 

современных авторов; 

б) зарождение арт-рынка в Англии; 

в) развития арт-рынка в середине XIX столетия в Европе;  

г) новая волна подъема арт-рынка. 

 Матрица арт-рынка включает: 

а) структура художественного рынка; 

б) дилеры, торговцы произведениями искусства, выставки и галереи, распродажи и аукционы; 

в) издание каталогов и специальных журналов, реклама;  

г) государственное регулирование. 

 Современное состояние арт-рынка отличается: 

а) виртуализацией рынка; 

б) высокими ценами на произведения искусства; в) появление новых видов искусства; 

г) виртуальные аукционные системы; 

д) определяются центры мирового художественного рынка (Лондон, Нью-Йорк, Токио). 

 Аукцион – это 

а) от лат. auctio – продажа с публичного торга; 

б) публикация каталога товаров с указанием стоимости; 

в) способ продажи товаров, при котором товар предварительно выставляют для осмотра; 
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г) способ продажи произведений искусства, антиквариата, раритетов, заявленных подлинниками. 

 Аукционные стринги – это ... 

Самым старым аукционным заведением Европы является – это ... 

а) аукцион Доротеум; б) аукцион Sotheby's; 

в) аукционный дом Christie's; 

г) шведский аукцион Stockholm Auktionsverk (Стокгольм). 

 Функции художественной галереи: 

а) репрезентативная – галерея демонстрирует произведения «своих мастеров», организует 

выставки и проекты; 

б) коммерческая – осуществляет продажи экспонируемых в ее пространстве работ; в) 

просветительская  – публикует  каталоги и  буклеты  проводимых выставок, 

выставляя «своих мастеров», пропагандирует и актуализирует современное искусство; г) 

коммуникативная; 

д) экспертная – оценивает эстетические качества произведений современного искусства в 

контексте экономических критериев, препятствует проникновению на рынок непрофессиональных 

работ и выступает своеобразным гарантом качества. 

 Факторы ценообразования. Цена произведения современного искусства зависит от: 

а) имени художника; 

б) рейтинга художественных структур; в) спроса; 

г) жив ли автор работ; 

д) параметры: формат, техника; е) уровня цен на золото; 

ж) платежеспособности ее клиентов. 

Художественный проект – это… 

 Виды участия государства в управлении арт-рынком: 

а) законодательство;  

б) учредительство; 

в) администрирование; 

 г) стимулирование; 

д) патронаж. 

Е) Базовым законом в области сохранения, использования и государственной охраны объектов 

культурного наследия является Федеральный закон от 25.06.2002 

№ 73-ФЗ 

 Специализации арт-менеджера: 

а) художественный аспект деятельности арт-менеджера; б) организационный аспект деятельности 

арт-менеджера; в) маркетинговый аспект деятельности арт-менеджера; 

г) финансовый аспект деятельности арт-менеджера; д) нормативно-правовой аспект. 

«Голубые фишки» рынка произведений искусства – это … 

Арт-банкинг – это … 

Фандрейзинг – это … 

 

 

Итоговая аттестация (экзамен) 

Целью итоговой аттестаций по дисциплине является оценка качества освоения 

дисциплины обучающимися. Итоговая аттестация предназначена для объективного 

подтверждения и оценивания достигнутых результатов обучения после завершения 

изучения дисциплины. Осуществляется в конце 7 семестра и представляет собой итоговую 

оценку знаний по дисциплине в виде проведения экзамена. Итоговая аттестация может 

проводиться в устной, письменной форме, и в форме тестирования. 

 

Вопросы к экзамену (контролируемые компетенции: ПК-4): 

1. Понятие арт-менеджмента как вида управленческой деятельности. 
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2. Профессиональное назначение арт-менеджмента, его деятельность и профессиональные 

компетенции. 

3. Понятие «профессиональная управленческая культура менеджера» и сущность его 

профессионального мастерства. 

4. Понятие «проектная деятельность в сфере арт-менеджмента». 

5. Основные подходы к социальному проектированию. 

6. Сущность и принципы социокультурного проектирования. 

7. Основные характеристики и этапы социально-культурного проекта. 

8. Cоциокультурное проектирование как вид управленческой деятельности в сфере культуры 

и искусства. 

9. История возникновения и развитие арт-менеджмента в России. 

10. Организационно-управленческие технологии в арт-индустрии. 

11. Cоздание коммерческих фирм в сфере культуры и искусства. 

12. Технология создания арт-проекта. 

13. Маркетинговые технологии в арт-менеджменте. 

14. Технологии PR и реклама в арт-менеджменте. 15. Технологии формирования имиджа 

субъектов арт-индустрии. 

15. Интеллектуальная собственность в арт-индустрии и охрана авторских прав. 

16. Менеджмент и организация благотворительной деятельности в сфере культуры и 

искусств. 

17. Антреприза как форма предпринимательской деятельности. 

18. Задачи арт-менеджмента в сохранении самобытности народных ремесел. 

19. Арт-менеджмент в структуре этнокультурной деятельности. 

20. Фестивальный менеджмент в сфере любительского художественного творчества. 

21. Арт-менеджмент концертных проектов в сфере популярной музыки. 

22. Менеджмент в деятельности детских концертных организаций. 

23. Технологии арт-менеджмента в культурно-досуговой индустрии. 

24. Особенности арт-менеджмента в современной дискотеке. 

25. Рекламные технологии в структуре арт-менеджмента. 

26. Использование инструментария маркетинговых коммуникаций в арт- менеджменте. 

27. Кадровые ресурсы арт-менеджмента. 

28. Государственное управление культурой и искусством. 

29. Механизмы финансирования арт-индустрии. 

30. Cовременные методы и подходы к вопросу диверсификации продуктов деятельности арт-

индустрии. 

31. Cистема мировой арт-индустрии и место в ней российского арт- менеджмента. 

32. Cтратегия и тактика в технологиях арт-менеджмента. 

33. Арт-менеджмент в музейном, выставочном и экспозиционном деле. 

34. Арт-менеджмент в изобразительном искусстве. 

35. Арт-менеджмент культурно-просветительской и досуговой деятельности. 37. Арт-

менеджмент в кинематографе. 

36. Информационное обеспечение арт-менеджмента. 

37. Проблема управления качеством в процессе создания социально- культурного проекта. 

38. Cодержание мотивации и формирование мотивационных условий в сфере арт-

менеджмента. 

39. Cоздание команды в процессе подготовки и реализации арт-проекта. 

40. Технология франчайзинга в арт-менеджменте. 

41. Программный подход как инструмент арт-менеджмента. 

42. Коммерческие и некоммерческие проекты в арт-менеджменте. 

43. Роль масс-медиа в арт-менеджменте и создании арт-проектов. 

44. Инновационные технологии в сфере арт-менеджмента. 

45. Арт-менеджмент в театральном деле. 
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46. Маркетинг, франчайзинг, реклама и PR как инструменты арт- менеджмента в 

театральном деле и гастрольной деятельности. 

 

Методические рекомендации по подготовке и процедуре осуществления 

контроля выполнения 

Подготовка к экзамену проводится последовательно и планомерно. Определяется 

место каждого вопроса в соответствующем разделе темы. Изучаются лекционные 

материалы и соответствующие разделы рекомендованных источников основной и 

дополнительной литературы. При этом полезно делать краткие выписки и заметки. Для 

обеспечения полноты ответа на экзаменационные вопросы и лучшего запоминания 

теоретического материала рекомендуется составлять план ответа на каждый вопрос. Это 

позволит сэкономить время для подготовки непосредственно перед экзаменом за счет 

обращения не к литературе, а к своим записям. При подготовке необходимо выявлять 

наиболее сложные вопросы, с тем, чтобы обсудить их с преподавателем на консультациях. 

Нельзя ограничивать подготовку к экзамену простым повторением изученного материала. 

Необходимо углубить и расширить ранее приобретенные знания за счет новых идей и 

положений. 

Оценивание ответа на экзамене 

 

4-х бальная 

шкала 

показатели критерии 

Отлично «5» Полное посещение аудиторных 

занятий 

Полнота изложения 
теоретического материала; 

Полнота и правильность решения 

практического задания; 
Правильность и/или 

аргументированность изложения 

(последовательность действий 

Самостоятельность ответа; 
 Культура речи 

Усвоение фундаментальных 

понятий темы, проблемы, идеи            

дисциплины; умение логически 

выстраивать структуру и 

содержание вопроса; 

использование навыков 

критического мышления для 

анализа и синтеза материала. 

Владение культурным 

мышлением; способность к 

обобщению, восприятию 

информации, постановки цели и 

выбору пути ее достижения; 

умение адаптировать вопросы 

культуры и искусства в контекст 

гуманитарных знаний. Хорошее 

оперирование категориально-

понятийным аппаратом, знание и 

содержание основной и 

дополнительной литературы. 
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Хорошо «4» Полное посещение аудиторных 

занятий 
Полнота изложения 

теоретического материала; 

Полнота и правильность решения 
практического задания; 

Правильность и/или 

аргументированность изложения 

(последовательность действий 
Самостоятельность ответа; 

 Культура речи 

Знание ключевых понятий 

изучаемой дисциплины, их 

четкое определение и описание; 

обнаружение несущественных 

фактических неточностей; 

достаточное использование 

навыков критического 

мышления и умственных 

навыков; способность 

анализировать 

мировоззренческие, социально и 

личностно значимые 

общегуманитарные проблемы; 

неполное владение категориями, 

отсутствие ссылок на 

первоисточники. 
 

Удовлетворител
ьно «3» 

Посещение аудиторных занятий 
Полнота изложения 

теоретического материала; 

Полнота и правильность решения 
практического задания; 

Правильность и/или 

аргументированность изложения 

(последовательность действий 
Самостоятельность ответа; 

 Культура речи  

Отбор, определение и описание 

лишь некоторых ключевых 

понятий, тем и проблем; 

недостаточное владение 

количеством фактов, 

поддерживающих детали ответа; 

слабое использование навыков 

критического анализа; слабое 

знание первоисточников и 

исследований по дисциплине; 

отсутствие способностей к 

самостоятельному мышлению и 

критическому анализу. 
 

Неудовлетворит

ельно 

«2» 

Посещение аудиторных занятий 

Полнота изложения 

теоретического материала; 

Полнота и правильность решения 
практического задания; 

Правильность и/или 

аргументированность изложения 
(последовательность действий 

Самостоятельность ответа; 

 Культура речи  

Неполное знание объема 

изучаемой дисциплины; 

отсутствие логического 

мышления, неспособность к 

обобщению и анализу, 

восприятию информации, 

постановки цели и выбора путей 

ее достижения; отсутствие 

представления об учебных и 

научных источниках по 

изучаемому предмету. 
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